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zmiany na rynku inwestycji budowlanych
na przestrzeni ostatnich lat

rynek nieruchomości
w latach 2006 i 2007
przełomowy 2008
kryzys rynku nieruchomości ?



reklama dźwignią handlu ?

prosta wizualizacja już 
nie wystarczy...

„kryzysowe” podejście do 
działań marketingowych



inwestycja w Ochmanowie – marketing „na własną rękę”

dwa zdania o inwestycji
działania marketingowe
podjęte przez dewelopera
efekty
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sprzedaż mieszkań i domów w dobie recesji.
strategia.

obrady przy okrągłym stole: 
klient – agencja – pośrednik

wstępne założenia
outsourcing działań 
marketingowych sposobem 
na optymalizację kosztów
profesjonalny business plan 
(koszty marketingowe uzależnione 
od rodzaju i skali przedsięwzięcia)
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sprzedaż mieszkań i domów w dobie recesji.
czy istnieją skuteczne narzędzia?

wolność a odpowiedzialność 
agencji

zasada partnerstwa

nowe podejście do działań 
marketingowych



sposób na sprzedaż w trudnych czasach.
etapy działań reklamowych.

wyznaczenie celów 
kampanii reklamowej

przykładowe cele 
kampanii reklamowej

grupa docelowa



sposób na sprzedaż w trudnych czasach.
etapy działań reklamowych.

analiza konkurencji

uczmy się na błędach innych

właściwa analiza rynku drogą 
do sukcesu Twojej kampanii



sposób na sprzedaż w trudnych czasach.
etapy działań reklamowych.

wyznaczenie
założeń budżetowych

jak kalkulować budżet ?

czego unikać ?



sposób na sprzedaż w trudnych czasach.
etapy działań reklamowych.

budowa kreacji reklamowych
jak się wyróżnić ?
kreacja, która przynosi efekt
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sposób na sprzedaż w trudnych czasach.
etapy działań reklamowych.

konstruowanie media planu

informacje zawarte
w media planie

wybór nośników mediowych



uruchomienie, kierowanie
kampanią i raportowanie

zaangażowanie „do końca”

zawsze elastyczni i otwarci
na dyskusję?

statystycznie rzecz ujmując...
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recesja... jednak nie u wszystkich.

rezultaty działań reklamowych

spójny, wyróżniający się wizerunek
wiarygodność dewelopera
poprzez wiarygodność inwestycji
(marketing szeptany)

wynik fi nansowy:
 100%-owe zwycięstwo
wszystkim się opłaca!
nowe wyzwania
(nowe inwestycje)
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wspaniała inwestycja, która się nie sprzedaje?
...czyli jak skutecznie przeciwdziałać dobrej sprzedaży.

„sam najlepiej zareklamuję swoją inwestycję”
„wiem najlepiej jakiej reklamy potrzebuję!” 
„reklama tak, public relations nie”
„mój budżet nie udźwignie kosztownej 
kampanii”
„zamieszczam reklamę tam, gdzie mi się 
podoba”
kampania adresowana do wszystkich,
czyli do nikogo
zrobiliśmy kampanię – koniec działań 
marketingowych ?!
„zatrudnię miłego sprzedawcę – on sprzeda 
inwestycję!”



dziękujemy
								        zauwagę


