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Zmiany na rvynku inwestycji budowlanych
na przestrzeni ostatnich lat

B rvnek nieruchomosci
w latach 2006 i 2007

a przefomowy 2008
a krvyzys rvnku nieruchomosci ?
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reklama dzwigniag handiu ?

a prosta wizualizacja juz
nie wystarczy...

a ,,kryzysowe?” podejscie do
dziatan marketingowych
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inwestycja w Ochmanowie - marketing ,na wtasna reke”

a dwa zdania o inwestycji

a dziatania marketingowe
podjete przez dewelopera

a efekty

"Ochmanéw Park" to jedyne takie miejsce,
gdzie harmonia otaczajacych wzgarz
i zielonych pél, komponuje sie z tradyejs
i przyjazng przysztym mieszkadicom
architekturs domaow.

Sprzedaz prowodui:

Kancelaria
www.ochmanowpark.krn.pl "Crermecki-Kudyk” 5.c.

0124219570
0606 49 38 46
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inwestycja w Ochmanowie - marketing ,,na wtasna reke”

a dwa zdania o inwestycji

a dziatania marketingowe
podjete przez dewelopera

a efekty

"Ochmanéw Park" to jedyne takie miejsce,
gdzie harmonia otaczajacych wzgorz
i zielonych pél, komponuje sie z tradyejs
i przyjazng przysztym mieszkadcom
architektura domaw.

Sprzedaz prowodzi:

Kancelaria
www.ochmanowpark.krn.pl "Crermacki-Kudyk" s.c.

0124219570
0606 49 38 46
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inwestycja w Ochmanowie - marketing ,,na wtasna reke?”

a efekty

"Ochmanéw Park" to jedyne takie miejsce, ‘
gdzie harmonia otaczajgcych wzgarz S e
i zielonych pal, komponuje sie z tradycja e

i przyjazng przysztym mieszkancom
architekturg domow.

Sprzedaz prowodzi:
Kancelaria
"Czernecki-Kudyk" s.c.

0124219570
0606 49 38 46

www.ochmanowpark.krn.pl
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sprzedaz mieszkan i doméw w dobie reces;ji.
strategia.

obrady przy okragtvym stole:
klient - agencja - posrednik

a wstepne zatozenia

|a outsourcing dziatan
marketingowych sposobem
na optvmalizacje kosztow _ i

a profesjonalny business plan
(koszty marketingowe uzaleznione
od rodzaju i skali przedsiewziecia)
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sprzedaz mieszkan i doméw w dobie reces;ji.
czy istniejga skuteczne narzedzia?

wolnosé a odpowiedzialnosé
agenciji

| zasada partnerstwa

| howe podejscie do dziatan
marketingowych

A
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sposiéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

wyznaczenie celéow
kampanii reklamowej

a przvktadowe cele
kampanii reklamowej

a grupa docelowa
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sposiéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

analiza konkurenciji

®m uczmy sie na btedach innych

a wiasciwa analiza rvynku droga
do sukcesu Twojej] kampanii
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sposéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

wyznaczenie
zatozen budzetowych

e jak kalkulowaé¢ budzet ?

Q@ czego unika¢ ?
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sposiéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

budowa kreacji reklamowych
| jak sie wyrézni¢é ?
Q kreacja, ktéra przvnosi efekt
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sposéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

a jak sie wyroznic ?

@ kreacja, ktéra przvynosi efekt
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sposiéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

konstruowanie media planu
Q informacje zawarte
w media planie

a wvyboér nosnikédw mediowych
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sposéb na sprzedaz w trudnych czasach.
etapy dziatan reklamowych.

uruchomienie, kierowanie
kampania i raportowanie

| Zzaangazowanie ,,do konca”

| zawsze elastvczni i otwarci
na dyskusje?

a statystycznie rzecz ujmujac...
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recesja... jednak nie u wszystkich. \’f
\jf
rezultaty dziatan reklamowych /
/.,
Q Spojny, wyrozniajacy sie wizerunek \?”

a wiarygodnosé dewelopera /
poprzez wiarvgodnosc¢é inwestyciji 7
(marketing szeptany)

a wynik finansowy:
100%-o0we zwyciestwo

a wszystkim sie optaca!l

Q howe wyzwania
(nowe inwestycje)
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recesja... jednak nie u wszystkich.

rezultaty dziatan reklamowych

a wiarvgodnosc¢ dewelopera
poprzez wiarvgodnosc¢é inwestyciji
(marketing szeptany)
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recesja... jednak nie u wszystkich.

rezultaty dziatan reklamowych

| Spojny, wyrozniajgcy sie wizerunek

a wiarvgodnosc¢ dewelopera
poprzez wiarvgodnosé inwestyciji
(marketing szeptany)

a wynik finansowy:
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recesja... jednak nie u wszystkich.

rezultaty dziatan reklamowych

| Spojny,; wyrozniajgcy sie wizerunek

a wiarvgodnosc¢ dewelopera
poprzez wiarvgodnosc¢é inwestyciji
(marketing szeptany)

a wynik finansowy:
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wspaniata inwestycja, ktéra sie nie sprzedaje?
...c2yli jak skutecznie przeciwdziata¢ dobrej sprzedazy.

B ,.sam nagjlepie] zareklamuje swojg inwestycje”

A ., wiem najlepiej jakie] reklamy potrzebuje!”

@ ..reklama tak, public relations nie”

® .M9O] budzet nie udzwignie kosztowne;
kampanii”

| . zamieszczam reklame tam, gdzie mi sie
podoba”

@ kampania adresowana do wszystkich,
czyli do nikogo

@ zrobilismy kampanie - koniec dziatan
marketingowych !

B ,zatrudnie mitego sprzedawce - on sprzeda
iInwestycje!”
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dziekujemy
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